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Description

Décor GraPHi'Kit

...o.o.oooooooo"°°°00000ooooo......Unethématiqueclairement

annoncée
JUILLET 2025 G
Taille géante du panneau
......... Mer & soleil central pour un maximum de

—
=
|: ronzage

Lent, mais pralonge.

Vitamine D e © & —

S rulures

Inflammations = « Coup de solail =

Cancers cutanes

flge k Va llergies

Vieillissement cutang ~ Rougewrs
Radicaux libres dans le derme

Effets cumulatifs

Demangesisons
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visibilité, soit au total :
larg.120 cm x haut.160 cm

Un clip tournant de 30 cm diam.

Un clip central géant découpé :
taille 120 cm

Un grand panneau latéral :
larg. 40 cm x haut.120 cm

Plusieurs clip médium pour une
meilleure "3D" - NOUVEAU !

Un montage plus rapide

Une charte graphique simplifiée,
avec des textes courts et
percutants

Des textes et conseils
complémentaires sur le panneau
latéral

Toujours présent, le slogan:
" Demandez conseil a votre phar-
macien expert de santé®"

Présence systématique d'un
podium pour exposer l'offre

commerciale (produits + promo)

Retour au
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L'Offre Creative

Trois types de décors
selon vos besoins !

B Les GraPHi'Kit :

Décors conseils de prestige, ils
remplissent votre espace vitrine et
possedent 3 plans (avant, médian,
arriere), 3 niveaux de lecture (bas,
moyen, haut), un panneau conseil
latéral, un moteur rotatif et un mat
coulissant pour ajuster le décor.

B Les GRAPH'info:

Décors thematiques, reprenant
les principales pathologies qui
correspondenta 70% des médicaments
dispensés en officine. La thématique
est traitée en trois points : comprendre
(rappels physiologiques), prévenir et
traiter.

B Le décor QUATRE SAISONS :

Décors  saisonniers, qui  vous
permettent de créer une animation
de grande envergure, avec des décors
qui communiquent sur une hauteur de
1,60 m et une largeurde 2,40 m!

Ils sont dépourvus de thématique,
vous étes donc libre de laisser courir
votre imagination. Contrairement a
une vitrophanie "total covering" : ils
permettent de laisser de 'espace entre
le décor et la vitre pour exposer promo
et prix, ils sont amovibles, et on peut
les réutiliser ou les conjuguer avec
d'autres décors.

p—

Synthése Communication, leader de la communication officinale,
propose des décors de vitrines destinés a promouvoir lexpertise du
pharmacien et a valoriser son espace de communication.

La pharmacie doit rester maitre de son espace de communication.

Quels décors choisir
selon vos objectifs ?

B Promouvoir le conseil
pharmaceutique :

Les GraPHi’Kit ne portent
aucun nom de marque ou de
laboratoire. Vous disposez
d’'une thématique et vous
coordonnez cette thématique
avec votre stratégie d'achats.
B Développer ['éducation
thérapeutique :

Les GRAPH’info permettent
de communiquer sur des
pathologies pendant que vous
dispenser les prescriptions
assorties de conseil.

B Développer des offres
promotionnelles réguliéres et
saisonniéres :

Les décors QUATRE SAISONS
permettent d'afficher une
communicationengrand large
pour développer vos offres et
promotions commerciales afin
d'augmenter vos ventes et
votre marge en valeur.

I" Synthése Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé © @
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Les Abonnements

Les contrats de Synthése Communication offrent une grande
souplesse respectant les besoins de chacun. Nous proposons deux
types d'abonnement : « A LA CARTE» et « SERENITE ».

(Ces abonnements ne concernent que les décors mensuels GraPHi'Kit voir pages 6 a 11).

> Je fais Abonnement A LA CARTE (ALO

ce gue je veux, B L'ALC est un contrat a durée déterminée de 1 a 12 décors de
vitrine, a recevoir sur la période mensuelle prévue dans le calendrier.
Le tarif est le tarif brut en cours avec des remises quantitatives a
partir de 6 décors.

Il sera nécessaire d'acheter le mat et le moteur en début de contrat
(pour les GraPHi'Kit et les GRAPH'info).

Le nombre de décors initialement choisi ne peut pas étre réduit,
mais, a contrario, il peut étre augmenté selon les besoins 45 jours
avant le début de la campagne.

LALC n’est pas reconductible. A son terme, la poursuite de
'abonnement nécessite la signature d'un nouveau contrat et de
nouveaux choix pour l'année suivante.

Il est possible de commencer son contrat en cours d'année.

quand je veux.

> Abonnement SERENITE (AS)

B LAS est un contrat a durée indéterminée, avec un engagement
. . initial ferme de 12 ou 24 mois au-dela duquel il est reconductible
Je suis fidele. tacitement mensuellement.

Je bénéficie La dénonciation peut se faire a tout moment aprés la période
d’engagement, avec un préavis de trois mois fermes.

de remises
importantes Il bénéficie d'une remise fidélité importante et définitive de 30 %
et de la gratuité des accessoires (mat et moteur et/ou Clipframe”).
(6) @ Synthese Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé © '“

Les Dimensions » &

Les décors créés par Synthése Communication offrent un minimum
dencombrement pour un maximum dexposition. Les GraPHi’Kit se
montent en 15 mn. Les GRAPH’info en 3-5 mn. Les décors QUATRE
SAISONS en 10-15 mn.

(Toutes les notices de montage sont disponibles sur le site internet www.synthese-com.com).

e )
QUATRE SAISONS
1\\\‘5 Décor THEATRAL

Un décor géant saisonnier.

B | Les beaux jours arrivent...
' Un motif continu s'étalant sur 3 Iés.

Pas de thématique, ce qui permet de

développer sa propre communication

DEMANDEZ G@NS NI AV OIRE

PHARMACIENH
EXPERT »: SANTE

Chaque L€ est maintenu par un clip haut et bas.
Chacun est supporté par un mat télescopique.

Le décor est fourni avec un kit de 4 supports"U"
en plexi transparents pour exposer les produits
et un cadre "clic" format A4 pour l'affichage des
promotions et des prix.

160cm

< 240cm

\J

. J Décor CONSEIL

Une vitrine motorisée avec des
20008 ® découpes et des volumes différents
GraPHi Kit chaque mois, qui attirent les regards

Décor ETHIQUE

Encombrement restreint : 20 cm
Exposition vers l'extérieur ou a

P . :
I"intérieur ou une zone d'attente Trulures - ronzage

£~ llergies

Protection

Exposition

Moteur
tournant

Fregienor

de160cma170cm

» r'j-l,:a,wﬁ;.‘ﬂ'—:_u
C

> / BB T :
A o B 160 cm > )

\3
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s Calendrier

O\ des décors de vitrine

Calendrier

JANVIER Remise en forme apres les fétes
2 Un meilleur sommeil pour des nuits
FEVRIER plus longues d

MARS Réparer les douleurs de ['hiver

AVRIL Stopper les allergies

MAI La minceur sans exces

JUIN Partir en vacances sereinement

JUILLET Soleil, ami ou ennemi ?

AOUT Les tracas de I'été

SEPTEMBRE Le bilan ophtalmo

La vaccination, pour améliorer sa vie et
OCTOBRE celle des autres

NOVEMBRE Moi et mois sans tabac !

DECEMBRE Joyeuses fétes

aire des Pharmaciens Experts de Santé © ‘_’ 9)



Les "Nouvelles Missions" accordées au pharmacien, permettent d'acquérir de nouvelles compétences, de fidéliser de nouveaux clients, d'améliorer la marge d'exploitation de l'entreprise officinale

ES Fereg L JANV.2026

) ‘ Remise en forme
. apres les fétes
@m&ﬁummnum w e

(& Baire sbondamment

GERER le
FROID

SORTIR 10’

PRENDRE

DUTEMPS

POURSOI
&

POURSA
FAMILLE

DRMMILES Cr) (T2 || 4 vinias
Pl ACs)
RN T |

bYE

FEV.2026

BB Un meilleur sommeil
: pour des nuits
plus longues

O

2 Une alimentation equilibree STRESS DE
SRMSRpAant los Ligumes " FIN D'ANNEE

@Phr:uﬂinpir T SE RE LAH ER .

C'est humain de
faire la féte de
temps en temps et
particuliérement
en fin d'année.

Mais ce n'est
pas une raison
pour brader son
équilibre et sa
sante.

Alors, il faut bien
redresser un peu la
barre.

En hiver les nuits
sont plus longues,
tout le monde

le sait.

En revanche,
autant utiliser

ce cycle naturel
pour rééquilibrer
son sommeil, en
commengant par
se coucher et,
surtout, se lever a
heures régulieres.

lk iES

LY¢

Les GraPHi'Ki

MARS 2026
Réparer les douleurs

- pRTICULAIRES
S
VR

TRAITEMENTS

DES DOULEURS

# Coussin réfrigérant
ECHAUFFER LES MUSCLES e )
# - = » Pommada anti-
AVANT L'EFFORT inflammateire et

SOIGNER LA POSTURE
AVANT DE FORCER
L'ARTICULATION

UN MUSCLE DOIT ETRE

ETIREREGULIEREMENT
POUR AMELIORER
SA SOUPLESSE

AVRIL 2026
Stopper les allergies

e
iberez-vous
F

- Ecoulement nasal -
- Yeuxlarmoyants
- Gorgeirritée -
. Nezbouche la nuit .
*Rougewrs de la peau”

(Traifement
] nﬁummmrf e

~tom pnmﬁ gi‘f::fe:

articulaires et musculaires

Les douleurs
musculaires et
articuliares ne

concernant pas
seulement les
seniors.

Elles peuvent

aussi se manifester
chez les jeunes en
général (mauvaises
postures, exercices
physiques
inadaptés).

Heureusement, le
pharmacien est la.

Les allergies

ont tendances d
augmenter partout
dans le monde.

Méme s'il est
difficile d'identifier
la cause, il existe
des solutions

pour soulager les
désagréments en
attendant...

MMMMM, T de meilleurs jours.
On est tellement Ifriqution NasDie s
Collyre
bien sous la Crime
couette. Corticofide focal
Défenﬂhrfmtmn _:
- “ Retour au || .
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Les "Nouvelles Missions" accordées au pharmacien, permettent d'acquérir de nouvelles compétences, de fidéliser de nouveaux clients, d'améliorer la marge d'exploitation de l'entreprise officinale

MAI 2026

Mincir en douceur
N eST PAS UNE QFFAIRE PE COMPETITION

CDOHNET - VoS

/' 1 -:-.,"Ejfcﬁf

vaisonnable

SUBSTITUTS
DE REFAS

Tout -

En

|
|
PHYTOTHERAPIE !l \
L %

Douceur ==
(OUPE FAIM
NATUREL

PHARMACIEN
EXPERT = SANTE

NE PRENDRE AUCUN RISQUE

[ POUR NE PAS SE PERDRE JUIN 2026

e . Partir en vacances
PREPAREZ VOS VACANCES serelnement

NOS CONSEILS

TROUSSEDE
PREMIERS SECOURS

PHARMACIEN
EXPERT = SANTE

Réduire son tour
de hanche avant
le printemps ne
concerne pas que
les femmes.

De plus en

plus d’hommes
prennent concience
que quelques kilos
en trop peut étre
néfaste sur la
santé.

Alors, une remise
en forme par des
exercices légers
mais réguliers
permet d atteindre
ses objectifs.

Eh oui ! Méme
les vacances se
préparent...

Surtout ne rien
oublier car,
quelquefois, sur
place, on est pris
au dépourvu,

Evitons de se
retrouver en plein
désert... au lieu de

la Normandie.

iouenne

expasition / protection

GOLEIL! Am

00 000000000000 0000000000000 000000O0C°O

*=
X
L
a

2
O

d
1

NOS
ONSEILS

JUILLET 2026

SOLEIL
ami ou ennemi

SOLEIL ENNEMI

entre
12h et 15h

AOUT 2026

LES TRACAS
DE L'ETE

Protectionsolaire
maxentre12-15h

‘Boiré souvent

~Masserdes jambes
de bas vers e haut:

“Traiter,
immediatement
unelesion

| cutaneeavecun
dntiseptigue
-Restreindre;
I‘alimentation
=Dormir
suffisamment et
reveil dheurs fixe
“5e premunir par
desinsecticides:
Ne jamais laisser
un‘enfantsedlet
suivreles consignes
desecurnte

On ne le dira
jamais assez :

1- Avant midi et
aprés 15h : le soleil
est un ami.

2- Entre 12 et 15h :
c'est un ennemi.

Car on bronze
aussi bien,

mieux et sans
danger aux
meilleures heures.

Pourquoi pas vers
15h30...
apres une sieste ¢

L'été, clest les
vacances, alors
on a tendance a
oublier tous les
petits tracas qui
peuvent pourrir
l'ambiance...

Sauf quand
ils arrivent.

Il faudrait suivre
les conseils de la
pharmacie.

Retour au
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Les "Nouvelles Missions" accordées au pharmacien, permettent d'acquérir de nouvelles compétences, de fidéliser de nouveaux clients, d'améliorer la marge d'exploitation de l'entreprise officinale

Vision floue
Vislon déformiée
Baisie des contradbes
Géne visuelle i la lecture
Bamte de Facuite visuells
Tache cantrale devant Fosil

ADULTES
ENFANTS

FAIRE UN
CONTROLE
ANNUEL

SEPT. 2026

LE BILAN
Ophtalmo

RETHOR ML SR

EXATZHDWN

YOELKSFDI

OXPHBZID

N LTAVYHRH

HS U
C

E
U

N=°

Un controle de la
vue, une fios par
an est d'autant plus
nécessaire que:

- l'on est scolarisé,

- que l'on conduit

- que l'on traaille
sur des machines

- qu'on est senior

Et puis des
lunettes,

c'est esthétique,

si les montures
sont bien choisies.

OH FUTUR, CEST POSSIBLE

NOV. 2026

MOIS et MOI SANS
TABAC

ATTENTION
DEFI !

COMMENCEZ PAR
ECONDOMISER
scoo@e/anN
ET PARTEZ
EM VACANCES!

{:r]“:l.-ﬁrritﬂ & tenir bon

Avolr déja essayer,
une ou plusieurs fois,
AUgmente vos

' chances d'arréter
définitivement

— Trauver la
1&‘_3.-0:' combinaifon de

substituts qui vous
convient le mieux

FPrenez RDV

Le tabac, encore
et toujours,

reste l'une des
principales causes
évitables de
mortalité dans
tous les pays du
monde.

Les fabricants
s'attaquent a un
public de plus
en plus jeune,
profitant, le plus
souvent, de son
ignorance et de
son insouciance.

Le role du
pharmacien est
capital dans

LY4 | o) CONSEL T
| <> | .ﬂi' {ARMAGIEN xi ) cette lutte.

DEC. 2026
BONNES FETES

OCT. 2026
LAVACCINATION Les fétes de
fin d'année

sont toujours
attendues, parfois
avec impatience,

Wi atenue
b e membeans
AEK

La vaccination
est essentielle
pour l'individu

COMPLICATIONS |
BOSPITALISATIONS
SEBUELLES

Les GraPHi'Ki

d'abord, puis pour
sa famille, et enfin
- : pouj: I populatifn Pour se retrouver
R ETSONNES au . )
delyde 65 ans gnfamzlle ou
@ Fersonnes en partir en voyage,
ALD affection Pour le i ou faire la féte...
iipngue duréz) pharmacien, PHARMACIE
Fragilité respiratoi C'est un acte aui VOUS SOUMAITE
® Pathologies ormet d'éqtre LESELLEI AR A chacune et
ca.rﬂltwasculalfes,j P ) O‘l chacun ses
rénales, hépatiques un maillon ivati
b Sy motivations.
:nn’fh*."-‘? indispensable de
' ' té publique.
sante publique En attendant...
BONNES FETES !
porsonne immumnes
deprimee
. “ Retour au I| -
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Créations Saisonnieres

réf. TP1 réf, TP3

Alllbgintemps, R
A PHARMAC
EXPERT . SANTI

i PreneZ otre temps DIMANDEZ CONSE]L A VOTRE
PHARMACIEN
EXPERT » SANTE"

PRINTEMPS
20 mars
20 juin
Au printemps... Les beaux jours ar-
W 4décors |
EXRERT ». SANTE . Al iy
.4 /“ au choix
L leaiin ot dtdiveii

COSEIL » viv
PHARMACIEN
EXPERT . SANTE

réf. TP2 r6f. P4

. SRALALEEES un visuel de 1,60 m x 2,40 m réparti sur 3 lés ceccececeP
réf. TEL réf. TE3

EQNIS, DEMANDEZ CONSEIL A VOTRE o LIS
'F"a.I::.ca qu’il vous plaft, PHARMAC'EN. FJ' lﬁRM.ﬂ.f jrﬂ
EXPERT - SANTE TXPERT L SANTI

ETE -&h:;_

21juin
21 sept.
4 décors _ s GO
. | P H ARMACIEN
au choix EXPERT - SANTI

réf. TE2

(16) % Synthese Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé ® '“

réf. TE4
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Les QUATRE SAISONS

réf. TA1 réf. TA3

AUTOMNE
22 sept.
20 déc.

4 décors
au choix

PH.I'\RH ! I N

Bl iom B o EXPERT JSANTE

aiese pois ?
BEVSIDEZ (C0) NISIE][L &
" | PHARMAC]
EXCERUSAN
T ‘ i

réf. TA4

réf. TA2
@ -ccececececeel unvisuelde 1,60 mx 2,40 mrépartisur 3 [€s  |rececccecec B

HIVER
21 déc.
19 mars
HJ.‘E‘ 1 : 4 décors
au choix

LT

réf. TH2

I" Synthése Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé © % (17)



01 La surcharge pondérale

02 La maladie d'Alzheimer

03 Les troubles du sommeil

04 La maladie de Parkinson

05 L'hypertension artérielle

06 Les MST

07 Voyagez en sécurité

08 Le cceur

09 Lostéoporose

10 Le diabéte

11 Le SIDA

12 Les infections

13 La grossesse

14 Les céphalées

15 Les accidents domestiques

16 Le tabac

17 Le cholestérol

18 Prévention des chutes des seniors
19 La contraception

20 La toxicomanie

21 La vaccination

22 |a DMLA

23 Uinsuffisance rénale chronique
24 (ancers et dépistage

25 Le cancer du sein

26 Le cancer colorectal

27 Le cancer de la prostate

28 Le cancer de la peau

29 Uinfarctus du myocarde

30 La ménopause

31 Lépilepsie

32 La dysménorrhée

33 Les traumatismes et douleurs articulaires
34 Les affections respiratoires

35 Les diarrhées aigués

36 La carie dentaire

37 Les brilures d'estomac

38 La perte de connaissance

39 Les tremblements

40 La tétanie et la spasmophilie
41 Les troubles de la personnalité
42 Nausées et vomissements

43 Les pathologies thrombotiques
44 ['asthme

45 | es mycoses

46 Les piqres d'insectes

47 La sclérose en plaques

48 La crise hémorroidaire

49 Les douleurs abdominales

50 La polyarthrite rhumatoide

(18) @ Synthese Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé © "I

Les GRAPH’info se répartissent en
4 grandes catégories :

Les risques cardiovasculaires
Les cancers

Les pathologies lourdes

Les pathologies courantes

1# LUensemble des facteurs de risque
cardiovasculaire (indiqués en orange
dans la liste ci-contre) constituent, pour
les pharmacies qui veulent simpliquer
dans les nouvelles missions, un réservoir
de dépistage important dans la mesure
ol plus de 5 millions de frangais ignorent
leur HTA, 7 millions ignorent leur
hypercholestérolémie et 2 millions leur
diabéte.

Or ces maladies insidieuses ne laissent
apparaitre leurs premiers symptomes
que tardivement (150.000 décés/an)?.
D’ol lintérét de communiquer dans un
environnement médicalisé et de rester
disponible pour développer sa mission de
« Pharmacien Expert de Santé® ».

2# Les cancers représentent la premiére
cause de mortalité aprés les maladies
cardiovasculaires (140.000 décés/an)?.
Les progres réalisés par la médecine
améliorent le diagnostic si la pathologie
est décelée tres tot. Ce qui est le cas du
cancer du sein.

3# Viennent ensuite des pathologies
lourdes ou présentant une composante
sociétale importante, comme la maladie
d'Alzheimer, la toxicomanie, la maladie
de Parkinson, l'épilepsie ou encore le
tabagisme qui, a lui seul, est responsable
de 70.000 déces/an)? ...

4# Enfin les pathologies courantes a
Uofficine et qui relévent fréquemment
des conseils d'un « Pharmacien Expert
de Santé® » : la prévention des chutes
des seniors, les brilures d’estomac, les
nausées, la spasmophilie...

TOUS LES VISUELS GRAPH'INFO PEUVENT
ETRE DETAILLES SUR:

»> le site Internet :
www.synthese-com.fr

» rubrique :
"GRAPH'info"

@ INSEE 2009 © rapport Cour des Comptes - déc.2012

La sclbegse

en plaguey

traitement

*

e COMNSE || o woe
PHARMACIE M
EXPERT v SANTE LT‘

Les mycodes
Mycoses
Sagueyny

feg
mycoses
cutanées

Gomment éviter 7

ey ol s Fafin. Mo o Tl i o g

SEriay s e e e,

e e kvt

P By ovmag g i gy Faria
A pbpiieops

P 0 ke v o Sl
Aomarl i e M e g

¥ 1 Moot v i o, tvomabieg

F‘HJ-'«.;?NJ‘. [a}]
EXPERTSANTE"
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Les 50 Graph’Info

Les plqurE;
d'insectes

La digestion produit de I'acide chlohydrique trés concentré.
Lestomac est revétu d'une protection trés efficace.Une altération

de ce revétement provoque des brillures gastriques qui peuvent
aller jusqu'a un ulcére gastrique,
(URGENCE MEDICALE : hémorragie digest

Helicobacter pylori (bactérie dans l'estomac : 909 des cas)
Facteurs déclenchants ouaggravants :
+ Mcool, café, épices, condiments; jis d'agrumes, sodas...

——

e -
Xt )

BROLURES OCCASIONELLES

EN CAS D'ULCERE (contréle médical)

Romontche

# 5i les selles sont sombreson noires perdurent

2 URGENCE MEDICALE CONSULTER UN :

+ Antibiotiques . e
+ Antisécrétoire (long terme) g?é ki el e

+ ENDOSCOPIE DE CONTROLE v Tt

l" Synthése Communication partenaire des Pharmaciens Experts de Santé © @
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Les 50 Gra

LES CAUSES:
LAGE f !
ORIGINE ancer du
o sein

Lére cause de
mortalité chez la
femme

WWW.CanCerfr

h'Info

COMPRENDRF

|

FRAITER
>

dﬁ"&'
R Comprentt=
ke hoemanes feminings (estrogénes. progestione| podusent des
modifcations de b muqueuss utirine {endometer), dam Laguelle
un owule vieadra se nicher pour Bar eventusllement Thomdé.
Sany ferondation, |iegasieme v ehmines Tendométe par les voies
Patyrefies ; ce soaf les MENSTRUATIONS

La CAUSE PRINCIPALE erst
Ia formation d'endométre

hairs dis muscli utérin.

® ts
e% II?‘“TEH

¥ Antabgiques niveau 133
# Anti-inflammatoires .
» Antipasmodiques L]
+ Certains confraceptifi orau gy
¥ Chinurgie

"o gae” bT¢

Les 50 Graph’Info

LE CHOLESTEROL

COMPRENDRE

Le chadestéred of les tri-ghyoérides sont nécesaaires i Lavie.
Essentie] 3lastructuee des membranes celbolaires, le cholestinl
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INNOVER .pporter.annuellement de la nouveauté a l'offre de communica
tion officinale.

HONORER Respecter les délais de livraison et assurer un suivi personnalisé.

- Demeurer une entreprise écocitoyenne, respectueuse de
PRESERVER | 7, P y P
l'environnement.

Rester disponible pour accompagner et conseiller les officines
GUIDER . ST
afin de planifier un programme de communication vitrine.

P , ‘ .
ADAPTER ropos’er‘une offre compléte convenant a tous types de besoins et
adaptée a tous les budgets.

T o . ’ 1 . . . P
OPTIMISER rouver une sol%ttzon .destmee a optzfmser la gestion de l'espace
communicant disponible dans l'officine.

Rechercher constamment la satisfaction client et effectuer un
GARANTIR i s
remboursement sans délai en cas de litige.

(" Conditions générales de vente A

CGV applicables depuis le 01/01/2024 (mises en conformité avec la législation du commerce au 01/01/2013).

Les décors sont facturés sur la base du tarif de SYNTHESE COMMUNICATION en vigueur au jour de la livraison des décors de vitrine. Les prix sont indiqués en
euros hors taxe port exclus pour la France métropolitaine et hors iles. Le réglement des décors de vitrine s'effectue dans la premiére décade de chaque mois
par prélévement automatique sur le compte de la pharmacie.

SYNTHESE COMMUNICATION propose deux types de contrats d'abonnement : un abonnement a durée déterminée : contrat "A LA CARTE" et un abonnement a
durée indéterminée : contrat SERENITE.

Les contrats en abonnement SERENITE sont des abonnements a durée indéterminée avec une période initiale d'engagement de 12 mois consécutifs (ou de
24 mois pour des offres ponctuelles). L'abonnement SERENITE se poursuit ensuite en tacite reconduction mensuelle. La dénonciation se fait par LRAR le mois
suivant la durée d'engagement avec un préavis de TROIS MOIS francs pour répondre aux ordres de production. Pendant la période de préavis la remise de
fidélisation est caduque et les décors sont facturés au tarif brut en vigueur.

Toute interruption, pendant la période d'engagement, entrainera une régularisation de facturation au tarif brut en cours sur la totalité des décors avec effet
rétroactif a la date de signature de cette catégorie de contrat, sauf cas de force majeure (copie de la promesse de cession du fonds, reglement judiciaire,
catastrophes naturelles, décés, ...). Une suspension du contrat durant la période d'engagement pour travaux d'aménagement de L'officine, prolonge d"autant
"échéance de la période contractuelle.

Les graphismes et les textes de chaque campagne ne sont pas contractuels et sont susceptibles de modifications sans préavis, afin de respecter la conformité
a la Législation.

Tout réglement intervenant aprés la date d'échéance figurant sur la facture (dont un impayé) entraine l'application de plein droit, sans mise en demeure
préalable, d'une indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement de 60 euros (articles L441-3 et L441-6 du Code du Commerce), d'un intérét calculé au
taux de 1,5% par mois de retard sur le montant restant dd a notre société, et commencant a courir a compter de la date de paiement indiquée sur la facture
jusqu'au parfait encaissement du principal et des intéréts, auxquels s'ajouteront les frais engagés pour le recours (pénalités, frais d'affranchissement, frais
d'huissiers, frais judiciaires, article 700 du NCPC, etc.). Tout mois commencé sera intégralement dd.

EXPORT et OUTREMER: le réglement se fait au comptant, en euros. L'expédition est effectuée, a la charge du client, aux conditions acceptées sur devis ou
accord courrier ou Email, et aprés encaissement.

Tout différend commercial sera soumis a la compétence exclusive du Tribunal de Commerce de Paris.
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